
第二届进博会七大展区亮点首次披露
第二届中国国际进口博览会开幕倒计时 200 天

之际， 企业商业展招展工作仍在如火如荼地进行，记

者昨天从中国国际进口博览局获悉，第一批参展企业

名单已正式出炉，七大展区的亮点也首次对外披露。

科技生活展区
增设 AR/VR 专区

科技生活展区将划分为家电、消费电子、支持技

术与解决方案、综合电子等区域，还将增设 AR（增强

现实）/VR（虚拟现实）专区。展区目前签约的世界 500

强和行业龙头企业包括松下、三星、高通、博世家电、

3M、思爱普、德龙、英飞凌、施坦威、理光等。 展品既有

国际先进水平的高档家用电器及各种特色消费电子产

品，又有产业上游的各种部件供应及解决方案企业。

汽车展区
囊括产业链顶尖企业

汽车展区将划分为整车、汽车零部件、汽车附件等

区域。在这里，你可以看到零污染高续航的氢燃料电池

车，可以看到最新自动驾驶汽车。 从材料、零件、系统到

整车，参展商囊括了汽车产业上下游的顶尖企业。目前

确认参展的世界 500 强和行业龙头企业， 有大众、宝

马、奔驰、通用、丰田等，以及博世、爱信等知名汽配企业。

装备展区
意在“改变未来”

“引领科技前沿，感受工业智造”的装备展区，意

在“改变未来”。据悉，装备展区室内规划主题分为“高

端装备”和“智造及解决方案”。高端装备馆以材料加工

及成型装备为主，除保留首届进博会参展的一些世界龙

头企业外， 第二届进博会还引进了例如Hexagon 等

一批新的行业龙头企业， 带来更震撼的工业时代感。

智造及解决方案馆以全方位解决方案、 航空航天、机

器人自动化为主。 其中，航空航天展区除波音等航空

巨头继续参展外，庞巴迪等公司也将积极加入。 这一

展馆最大亮点是集纳了本届进博会中大部分世界

500 强企业，将让人们感受未来科技的魅力。

医疗器械及医药保健展区
龙头企业显著增加

医疗器械及医药保健展区将划分为药品、医疗器

械、保健品、养老康复等区域。 展区签约的世界 500强

和行业龙头企业显著增加。首届进博会参展大企业如罗

氏、诺华、阿斯利康、强生、拜耳、飞利浦、丹纳赫、赛默飞、

诺和诺德等均已签约，另有葛兰素史克、西门子等新展商

重磅加入。 大型药企将展示其最新研发新药，或带已通过

审批即将进入中国市场的新药亮相第二届进博会。

品质生活展区
首设高端消费品专区

品质生活展区以“品质生活，美好未来”为主题，

满足人们当下提升日常消费品质的需求。今年除了既

有的家具及家居用品、美妆及日化用品、服装及服饰

配件三大板块齐头并进外，还将新辟母婴及儿童用品

板块，并专设高端消费品专区。 目前已签约世界 500

强及行业龙头企业包括路威酩轩 LVMH 集团、 欧莱

雅、联合利华、宝洁、乐高、雅诗兰黛、资生堂、爱茉莉

太平洋、花王、肯宁家、斯凯奇、金光、金可儿、舒达、

OBB 等，且有一批具有代表性的特色企业参展。

服务贸易展区
四大会计师事务所齐聚

服务贸易展区以“服务进口，链接全球”为主题，

在首届展会的基础上，优化调整展品结构，重点引进

物流及供应咨询服务及文化授权服务，以此全面支撑

货物贸易展区的贸易服务需求，与货物贸易展区形成

互为展商与买家的生态链。全球四大会计师事务所将

齐聚第二届进博会。该展区签约的世界 500 强和龙头

企业还有 UPS、Vale 淡水河谷、DHL、汇丰银行、SGS、

法国达飞集团、地中海航运、德迅、日本通运、万豪酒

店、洲际酒店、皇家加勒比游轮等。

食品及农产品展区
6万平方米展区集聚行业巨头

食品及农产品展区面积达 6 万平方米，据不同食

品品类将分为乳制品、蔬果农产品、肉制品和水产品、

休闲食品甜食调味品、酒类和饮料、综合食品等区。乳

制品方面，世界500强龙头企业雀巢、达能、恒天然、纽

仕兰等乳企签约参展；蔬果农产品方面，都乐集团等众

多果蔬企业联袂带来高品质的产品。 同时，世界500强

企业路易达孚、嘉吉等跨国粮商也已踊跃参展。
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■本报记者 徐晶卉

要闻

城市服务提质升级确保“越办越好”

通关更便利、交通更优化，第二届进博会各项服务保障工作稳步推进

第二届中国国际进口博览会要 “越办越

好”，各项服务保障工作迎来了新的进展。记者

昨天从中国银行获悉，中国银行上海市分行已

推出单一窗口金融服务方案及新产品“市担保

中心项下海关保函担保”， 确保展品通关更便

利。 进博会主场馆周边也已迎来新一轮优化，

虹桥管委会相关负责人表示，将不断提升精细

化运营管理水平，确保交通更便利。

通关更便利
中国银行推单一窗口金融服务方案

在海关总署与上海市政府签署合作备忘

录的第二天，中国银行上海市分行就推出了单

一窗口金融服务方案及新产品。 据悉，单一窗

口金融服务方案通过与国际贸易单一窗口系

统对接，可实现全流程线上处理，为全球企业

打造无纸化跨境支付体验。

针对进口贸易型中小微企业， 中国银行

上海市分行还推出 “市担保中心项下海关保

函担保”，由中国银行与市中小微企业政策性

融资担保中心、 市商务委、 上海海关四方携

手， 将海关关税保函创新纳入市担保中心的

中小微企业担保模式中， 在降低银行授信门

槛的同时，使企业有机会享受海关政策所带

来的加速通关和缓税的 “红利 ”。在 4 月上旬

试点期间 ，中国银行上海市分行已成功完成

全国首笔担保中心项下海关保函担保业务 。

上海崇雅商贸有限公司负责人认为，中国

银行提供的海关保函担保产品及金融服务产

品，能有效帮助企业降低财务成本，提高通关

效率。 中国银行上海市分行相关负责人表示，

中国银行将继续发挥全球化、 综合化优势，进

一步深化多方合作，为更多中小微企业融入全

球产业链、价值链、创新链提供更大助力。

交通更优化
二层步廊+人行地下通道“上天入地”

连接国家会展中心（上海）与虹桥商务区

的二层步廊东延伸段，是去年最受关注的进博

会配套工程之一。 记者从虹桥管委会获悉，为

了让参展商能够“看得更清楚、走得更便捷”，

今年二层步廊也将提档升级。

“二层步廊要从‘过得去’到‘看得到’。 ”

虹桥管委会开发建设处负责人表示， 交通优

化方面将分为道路交通建设、 人行交通及静

态交通等。道路交通建设上，将加快推进龙联

路 、兴虹路 、诸光路等区区对接道路 、快速路

交通建设 ，目前已与市交通委 、闵行区 、青浦

区对接，预计今年第三季度完成；人行交通方

面 ，二层步廊东延伸项目将在去年 “过得去 ”

的基础上确保今年“看得到”，更加人性化，走

得更便捷 ，国家会展中心 （上海 ）西延伸地下

道路相关工程也将在今年 9 月 30 日前完成。

作为进博会重点配套的 5 号停车场，目前

为附近社区提供大巴车停车服务，也是靠近小

涞港以东部位唯一的公交枢纽。 今年 9 月底

前，停车场部分功能将继续完善，在原先基础

上打造成“1+1”模式———永久性公交枢纽和配

套临时停车场。 舟虹路桥、永久匝道等配套也

将在今年完成。

■本报记者 徐晶卉

进博会是让全球企业展示实力的舞台
日本百年老字号缘何早早预约第二届进博会？公司负责人说———

以老本行缝纫机起家 ， 拓展办公类产

品 ， 紧接着升级发展小型机床业务 ；1993

年在上海成立办事处 ，2005 年在上海成立

中国总部……日本兄弟工业株式会社在中

国的发展轨迹，与中国改革开放相伴随。

日本兄弟工业株式会社是日本的老字号

企业，至今已经有 111 年的历史。百年老字号

如何通过中国国际进口博览会这一平台激发

活力、扩大影响力？日本兄弟工业株式会社在

华独资子公司兄弟（中国）商业有限公司董事

长尹炳新接受了记者的采访。

回顾首届：200 平方米展位爆
发惊人影响力

在去年首届进博会上， 通过东浩兰生的

帮助， 日本兄弟工业株式会社在智能及高端

装备展区搭建了一个 200 平方米的展台，以

“未来办公”为主题，全面展示企业的品牌、理

念和最新产品。

尹炳新迄今念念不忘这场盛会：当时，为

了能在高手如云的智能及高端装备展区脱颖

而出，兄弟（中国）早早组建了策划小组，请中

国艺术界的大咖来指导设计； 整个展馆有点

像罗马竞技场，呈半封闭式设计，内部铺设了

大量 LED 灯，让参观者通过 360 度环屏体验

到更多的科技力量。

“把艺术元素融于办公设备，目的是展现

出日本老字号企业的新活力。 ”尹炳新说，在

人们的印象中， 以生产缝纫机起家的兄弟公

司，主营业务是售卖传真机、打印机等设备，如

果单纯展示现有产品，不符合发展趋势。 其实，

兄弟公司有很多“炫”科技新产品，在首届进博

会上 ， 他们呈现的就是无处不在的智能元

素———最前沿的激光喷码机、头戴式液晶显示

器，“我们想要表述一个观点———日本老字号

的基因是悠久的，但市场嗅觉永远最敏锐”。

尹炳新从未预料到 ，200 平方米的展位

会爆发出这样惊人的影响力：6 天展示期间，

展馆里一直人来人往；整个 11 月，媒体报道

就超过 100 篇， 企业声誉和品牌得到了广泛

传播， 这是一般产品发布会和展览会根本达

不到的效果。

数据显示，日本是首届进博会参展企业

数量最多、参展面积最大的国家。 来自日本

振兴贸易机构的数据显示，日本企业在首届

进博会上的现场成交额近 60 亿美元， 收到

了良好效果。

展望今年：或借助进博会发布新产品

进博会的溢出效应，如涟漪般荡漾开去。

尝到了首届进博会的“甜头”，日本兄弟工业

株式会社又早早预约了第二届进博会的展

位。 “今年，我们的展位面积将翻番，达到 400

平方米。 ”尹炳新说，目前策划小组已经到位，

具体内容仍需保密。

不过他透露， 今年兄弟公司一定会加大

在进博会的投入力度， 正在考虑借助进博会

平台进行新品首发，“进博会是一个让全球企

业展示实力的舞台，它面向中国广袤的市场，

不容错过”。

今年，正好是日本兄弟工业株式会社新

一轮三年中期计划的起始年。 尹炳新说，兄

弟公司将奋力跟上 “中国速度 ”，加速满足

中国现有市场客户定制化的需求 ， 提出解

决方案 ， 研发出适合中国本土的产品 ，“以

往我们的产品是 ‘欧美研发 、普及全球 ’，未

来我们的目标是打造中国本土产品 ， 将产

品推广到全世界 。 ”

■本报记者 徐晶卉
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首届进博会落幕后，阿塞拜疆东方之星酒庄索

性在离国家会展中心（上海）一街之隔的绿地贸易

港驻扎下来，跟踪和对接意向订单。数据最能说话：

参加进博会之前，酒庄在中国市场每年的销售量约

为 12 万瓶，而今年他们预测销量 30 万瓶———仅过

去三个多月，销售量已经超过了 12 万瓶。 西姆用

“名利双收”形容去年的“进博会之旅”，“中国市场

之大让人难以置信”。

“中国是有着近 14 亿人口的大市场，正处在消

费升级的快车道，预计未来 15 年，中国将进口超过

30 万亿美元商品和 10 万亿美元服务。 ”中国国际

进口博览局副局长孙成海表示，满满的溢出效应，

让进博会“不一般”的口碑向世界各个角落传播。

几天前，进博会在芬兰举办了一场推介会，芬

兰著名空气净化器品牌 Air0 首席执行官维勒·库

马拉（Valle Kulmala）现场分享了他的体验，“超预

期的收获”“大量的客户和合作伙伴”是关键词。 亲

耳听到 “好评” 后， 已报名第二届进博会的 Elozo

Oy 公司立刻报名预定了第三届进博会的展位 。

在源源不断的制度创新中 ，

打造高水平开放新优势

开放，是贯穿进博会的灵魂。 “中国开放

的大门不会关闭， 只会越开越大”“面对时代

命题，中国坚定不移坚持对外开放”———习近

平总书记铿锵有力的话语， 发出了坚定不移

推进经济全球化的时代强音。

进博会是一个开放的舞台， 是中国根据

自身高质量发展需要，进一步扩大开放、主动

扩大进口的重要举措。 某种程度上说，首届进

博会只是一个开始。 今年 3 月，十三届全国人

大二次会议表决通过 《中华人民共和国外商

投资法》。 日本兄弟工业株式会社（中国）董事

长尹炳新认为， 这部法律更加明确了政府的

招投标采购流程， 在技术转让方面能让外资更

加放心，对进博会后外资“走进来、留下来”是一

大利好。

得益于源源不断的制度创新， 不少亮相首

届进博会的产品正迅速登陆中国市场。 一个月

前，来自意大利西西里的血橙进入上海市场，这

是中意两国签署 《关于意大利柑橘出口中国协

定》之后的首批进口血橙；亮相去年进博会的马

来西亚猫山王冷冻带壳榴莲， 如今也已获批进

入中国， 首批 800 公斤带壳榴莲几天前已抵达

绿地贸易港， 国内贸易商有机会与展商直接对

接。 海关总署署长倪岳峰表示，海关部门将通过

制度创新、机制创新、政策创新、监管技术创新

等途径，为第二届进博会“加分”。

全力打造高水平开放新优势， 第二届进口

博览会交出了阶段性的成绩单。 数据显示，已签

约参加第二届进博会的 900 多家企业， 来自 77

个国家和地区，包括 17 个二十国集团（G20）成

员和 30 多个“一带一路”沿线国家。 最近，法国

和意大利都已确认， 将作为主宾国参加第二届

进博会。

不仅仅是展馆面积的增加 ，更
按下了高质量发展的“快进键”

相比首届进博会， 第二届进博会的企业商

业展规划展览面积将达 30 万平方米，较首届进

博会增加 3 万平方米，并且调整为装备、消费 、

健康、食品、服贸五大板块。

从表面看， 展馆面积的增加满足了境外企

业参会的迫切需求；从内核看，它按下了高质量

发展的“快进键”。 本届进博会将增设高端消费

品专区， 这一消息吸引了全球高端消费品行业

的关注：3 月 25 日，路威酩轩集团（LVMH）与中

国国际进口博览局签署合作备忘录， 确认参加

第二届进博会； 雅诗兰黛集团错过了首届进博

会的报名时间，立刻“锁定”了第二届的展位，雅

诗兰黛集团高级副总裁、 中国区总经理樊嘉煜

表示：“雅诗兰黛高度重视中国市场， 希望向中

国消费者展示最好的产品。 ”

中国国际进口博览局副局长、 国家会展中

心（上海）副总裁刘福学透露，第二届进博会将

推动更多具有 “工匠精神” 的海外中小企业参

展，还将设立统一发布区，鼓励参展企业利用进

博会平台首发新产品、新技术、新服务，“主办方

将坚持国际一流展会目标， 坚持高层次国际论

坛定位，邀请相关部委举办政策解读活动，推动

权威部门或企业发布消费趋势等研究报告”。

商务部研究院对外贸易研究所所长梁明

研究员认为，进博会是全球首个以进口为主题

的国家级展会 ，在促进释放内需 、推动国内消

费升级方面发挥着积极作用，不仅丰富了国内

消费的选择，也能更好体现以人民为中心的发

展理念。

全球企业正期待她呈现新的精彩


