
会展业要从规模化发展
向质量效益提升转变

首届中国国际进口博览会成功举办，为上海会展业高质
量发展提供了新的强大动能。在上海师范大学旅游学院副教
授刘德艳看来，进博会带来了新的展会资源、新的策划灵感
和项目主题、新的科技手段和新的运作模式，这些都将为上
海会展业从高速度增长转换到高质量发展带来新的机遇。

刘德艳认为，上海要加快打造“国际会展之都”，需加快
从规模化发展向质量效益提升转变， 充分利用会展业的营
销功能，加快与其他产业深度融合的步伐。从会展业发展角
度出发，刘德艳建议，上海要利用好国内国际两个市场，“首
届进博会成功举办与上海会展业高速发展已引起国际展览
界的广泛关注和积极参与。 茛 下转第五版
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保障人民群众“舌尖上的安全”

中办国办印发《地方党政领导干部食品安全责任制规定》

本报讯 近日，中共中央办公厅、国

务院办公厅印发了《地方党政领导干部

食品安全责任制规定》，并发出通知，要

求各地区各部门认真遵照执行。新华社

昨播发《规定》全文。

《规定》指出，为了进一步落实食品

安全党政同责要求，强化食品安全属地

管理责任， 健全食品安全工作责任制，

保障人民群众“舌尖上的安全”，根据有

关党内法规和国家法律， 制定本规定。

要求地方党政领导干部牢固树立以人

民为中心的发展思想，贯彻落实食品安

全“四个最严”的要求，深入实施食品安

全战略，承担起“促一方发展、保一方平

安”的政治责任，不断提高食品安全工

作水平， 努力增强人民群众的获得感、

幸福感、安全感。

《规定》要求，地方各级政府主要负

责人应当加强对本地区食品安全工作

的领导，认真贯彻执行党中央、国务院

关于食品安全工作的方针政策、决策部

署和指示精神，上级党委和政府、本级

党委的决定和相关法律法规要求。地方

党政领导干部及时报告失职行为并主

动采取补救措施，有效预防或者减少食

品安全事故重大损失、挽回社会严重不

良影响，或者积极配合问责调查，并主

动承担责任的， 按照有关规定从轻、减

轻追究责任。

荩 《规定》全文见文汇网www.whb.cn

综艺真人秀非要把故事说成“事故”？
针对制造矛盾吸引观众的现象，学者提出：价值引领应成为文化产品底色

“宁愿坐在宝马里哭，也不愿坐在自行

车上笑。”当年某婚恋节目女嘉宾的言行，曾

激起观众的强烈反应，“拜金女”也成了众矢

之的。不久前，当事人对此事做出解释，称上

节目是 “去工作的”，“我接到指示拒绝男嘉

宾，他演的是个归国的富二代，觉得我说话

不妥完全可以剪了不播……” 一时舆论哗

然，节目进程预设“剧本”，嘉宾听命表演，后

期断章取义，是谁非要把故事说成触目惊心

的“事故”？

为了悬念效果，综艺真人秀事先安排桥

段或许还情有可原，但是作为面向所有观众

的电视节目，制作播出机构放纵某些有价值

偏差的观点，甚至以期制造卖点，就免不了

遭遇触及社会价值底线的争议。“娱乐不等

于低俗媚俗，娱乐不等于没有价值追求。”浙

江大学特聘教授吴飞认为，用泛娱乐的手法

剪辑制造矛盾不可取， 释放将道德情感物

质化的错误价值信号更是对公序良俗的

挑战 。“娱乐是一种大众需求 ，娱乐节目同

样遵循文化产品的规律 ，价值高度决定作

品文化高度 ，商品属性 、娱乐属性的讨论

前提恰恰是节目的文化属性。”

制造冲突 、硬凑 “情侣 ”，如
此“真实”挑战了什么

在综艺真人秀诞生之初，“找托说”“剧

本说”“乱剪辑” 就如附骨之疽与之紧紧缠

绕。这几天，某卫视一档真人秀接连引发争

议。两位知名运动员先后参加节目，一人被

翻出陈年情史， 甚至被节目组刻意安排好友

“套话”，又通过后期剪辑制造争议话题。一波

未平一波又起， 一位平素活泼亲切的嘉宾成

了说话主要靠“咆哮”，一言不合扭头就走的

“霸道女”，全家聚餐时她愤怒大吼离席，被观

众吐槽没教养。节目播出后，家属忙不迭澄清

真相，当事人更质疑节目剪辑歪曲事实。

有从业者透露，心机“下套”，强行“人设”，

几乎成了某些综艺真人秀的常规套路。有位歌

手在一档真人秀里被“塑造”成低情商、只活在

自己世界里的“低智少年”；到另一档节目里，

他又变回热情开朗的音乐小子， 截然不同的

“人设”让观众摸不着头脑。茛 下转第五版

■“文化产品，什么才是有价值的流量”系列报道②

■本报记者 宣晶 技术升级投资加大是把双刃剑，综艺真人秀如何用好资源，考量的是
制播机构的技术，更考验着从业者的操守。弘扬主旋律、传播正能量的题材
突破，让人看到更多真人秀抛开八卦矛盾，可以大有作为。从明星秀“角色”

造“人设”，到呈现真实的生活，综艺真人秀的改变不仅涉及文化产品的升
级换代，更应成为观察今天社会发展的切口
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中外瞩目的首届中国国际进口

博览会， 让外形酷似四叶草的国家

会展中心（上海）跃上国际舞台，成

为2018年全球最热闹的展馆之一：

根据其年度推介会发布的数据，刚

刚过去的一年，“四叶草”共承接111

场展会及活动， 平均每三天就有一

场， 总展览面积近650万平方米，比

上一年增长近20%?

首届中国国际进口博览会取得

巨大成功， 成为推动上海会展业快

速发展的强大引擎。 它不仅提升了

上海作为国际知名会展城市的影响

力， 更在无形之中加快了上海会展

之都的建设步伐。

上海会展业 “十三五”

规划目标将提前达成

根据上海市会展行业协会提供

的最新数据，去年上海共举办国际、

国内展览会以及各类会议、 活动合

计994场，总面积1906.31万平方米，

数量同比增长了18.05%，面积同比

增长8.04%。协会相关负责人透露，

照此增长速度， 今年增长率只需超

过5%，上海会展业“十三五”规划目

标———年度展览总面积2000万平方

米将提前达成。

数字中还有玄机。 细究这些在

上海举办的展会，不仅数量多、面积

大， 而且质量高、 国际化程度高。其

中， 国际性展会的办展面积超过了

1400万平方米， 接近2017年广州和

北京总展览规模之和。在汽车、设备

制造、纺织、食品加工等领域，上海展

会规模和质量居于全国领先地位。特

别是去年11月在“四叶草”举办的首

届中国国际进口博览会，六天展会期

间共吸引172个国家、地区和国际组

织参会，3600多家企业参展，超过40

万名境内外采购商到会洽谈采购，展

览面积达30万平方米，无论从规模还

是水平看，都堪称史无前例。

从场馆来看， 新国际博览中心

（SNIEC）、国家会展中心（上海）、世

博展览馆三座大型场馆撑起了上海

会展业的宏大格局。数据显示，这三

大展馆去年共承接展览会278场，展

出面积达到1430.16万平方米。其中，

新国际博览中心和世博展览馆出租

率最高，均在50%以上；国家会展中

心（上海）出租面积增速最快，增长了

69.04万平方米，增速达14.16%。

茛 下转第五版

■本报记者 徐晶卉

长演好戏能否成上海文旅产业新爆发点
浸入式戏剧《不眠之夜》自登陆沪上已完成610场演出仍一票难求，引发业界思考

浸入式戏剧 《不眠之夜 》自2016年登陆

沪上以来，已经完成了610场演出，观众人次

超过20万，门票收入超过1.1亿元。刚刚启动

的新一轮演出， 最低价520元的门票仍然一

票难求。

与此同时， 自2005年首演的多媒体梦幻

剧《时空之旅》，至今演出将近5100场，除去年

因上海马戏城大修而短暂中止过演出， 常年

保持除周一外每天一场。

至此，《时空之旅》和《不眠之夜》已经可

以被称为长演剧目。 而由此引发业界热议的

话题是： 能否以打造更多优质长演剧目为抓

手，探索常态化的演艺驱动消费模式，点燃上

海文化旅游产业全新爆发点？

当长演剧目变成演艺品
牌，能够把城市的文化认知度
转化为消费热点

根据业界的定义，所谓长演剧目，除了时

间上满足长期演出这一标准之外， 还包括在

空间上满足驻场这一要求。 以上述两个剧目

为例，《时空之旅》自2005年起一直在上海马

戏城演出，去年11月进驻新建的距离马戏城

500米的上海杂技团流动剧场； 而 《不眠之

夜》则是专门打造了麦金侬酒店作为其专用

剧场。

在业界人士看来， 对上海这样一座国际

化的文化旅游大都市来说， 打造一批长演剧

目至关重要。中国文化创意产业研究会产业

发展部主任胡娜说 ，就像我们一听到 《芝加

哥 》《剧院魅影 》《猫 》或者 《西贡小姐 》这些

音乐剧 ，就会想到纽约或者伦敦 ，每年全世

界都有无数人为了看这些演出而专程前

往 ，其中暗含的逻辑是 ，当长演剧目变成演

艺品牌时 ，它就不再只属于出品方 ，而是属

于整个城市 ， 不仅能够提高一座城市的文

化认知度 ， 更可以将这种文化认知度转化

为消费热点 ； 特别是在当下旅游消费不断

升级的情况下 ， 游客会对旅游目的地有更

高的文化需求。

与此同时， 上海也已经具备了这样的条

件。《不眠之夜》上海版的制作方、上海文广演

艺集团总裁马晨骋就坦言， 该剧的票价并不

低，演出样式也迥然于传统的镜框式舞台剧，

能够有这么多的演出场次， 完全说明了上海

在演艺消费方面具备的潜力。 上海音乐学院

艺术管理系主任林宏鸣则以纽约百老汇和伦

敦西区为例 ： 前者一年的观众人次大约为

1200万，后者则在1300万左右，都超出了当地

常住人口数量， 充分说明了游客对于此类消

费市场的重要性。 而上海作为一个旅游大都

市，同样具备这方面的条件。同时，以上海所

具备的演艺资源而言， 也有条件打造一批长

演剧目。

稳定观演人次和成熟商
业模式，有助拉动产业升级

那么，对于上海这样一座城市来说，什么

样的剧目可以长演？

在一些专家看来， 能够长演的剧目首先

要有稳定的观演人次，这需要具备两方面的能

力：一是吸引观众反复观看，一是拓展新的观

众群。与之相适应的，就是对剧目提出了这两

方面的要求：既要有高品质，又要有包容度。

具体说来， 高品质除了能够形成口碑效

应之外， 还在于提升门票的复购率———也就

是吸引观众二刷甚至三刷。 仍然以 《不眠之

夜》为例，该剧改编自莎士比亚经典作品《麦

克白》，观众不是旁观者，而是参与者；每场演

出有二三十位演员将故事散布到90多个充满

细节的房间， 观众则在不同的房间走动———

这意味着每一次观演都会有不同的体验。也

正是因为如此，记者了解到，《不眠之夜》上海

版上演至今，复购率达到60%。

而包容度指的就是尽可能地吸纳不同

口味的观众 ，同时减少欣赏障碍 。比如 《时

空之旅 》，虽然名义上是杂技 ，实际却使用

了音乐 、舞蹈 、杂技等多种演艺样式 ；而 《不

眠之夜》呢？ 茛 下转第二版

长宁古北国际社区是目前上海整区域推进垃圾分类规模最大的社区

社区人群分类动员 世界经验因地取舍

■本报记者 邵岭

荩 刊第三版

■ 远望号船队新年起航， 预计全年
累计海上作业超700天

今年中国航天
发射将超30次
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环球聚焦

荩 刊第七版

利用经济手段推动垃圾分类，扔得越少收费也越少

韩国：每一个垃圾袋都含处理费
处理塑料瓶步骤：拧瓶盖、撕包装纸、压扁放到垃圾筐

日本：细致到“严苛”是如何炼成的

他用一生追索
中华文明根脉

“百科全书式学者”李学勤逝世

■ 在60多年的学术生涯中， 李学勤
出版著作40多部， 取得了累累硕果，可
他给自己的定位始终只有一个： 中国古
代文明研究者。他提出的“重新估价中国
古代文明”“走出疑古时代”等学术主张，

在学术界有着广泛而深远影响
荩 刊第五版

■专家视角

▲ 浸入式戏剧《不眠

之夜》 自2016年登陆沪上

以来，已经完成了610场演

出，观众人次超过20万。

茛 2005年首演的多媒体梦

幻剧《时空之旅》，融合了音乐、舞

蹈、杂技等多种演艺样式，至今演

出将近5100场， 常年保持除周一

外每天一场。

制图：李洁


