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■本报记者 李静

进口博览会国家展展区，21世纪海上丝绸之路沿线

的越南、柬埔寨、老挝、菲律宾、印度尼西亚等东盟国家

及南亚的斯里兰卡，带来了优质特色农产品、精良手工

艺品、知名旅游资源、投资负面清单、企业注册指南及新

兴产业园区建设规划等，他们有备而来、满怀期待。

中老铁路建成后，将连接起中国云南省玉溪市、普

洱市、西双版纳州、边境口岸磨憨，老挝著名旅游胜地

琅勃拉邦至首都万象沿线各地。 建设费用由中老两国

政府共同承担总投资的40%， 其中 ， 中国政府出资

70%，老挝政府出资30%?余下的60%由中老两国企业

共同投资。老挝国家馆最中央，就展示着中老铁路项目

沙盘，展现中老共建、共同发展的美好愿景。 “我们坚

信，‘一带一路’倡议推进和进口博览会召开，一定会给

老挝带来贸易、 旅游业、 农产品出口等方面的长足发

展。 ”老挝工业与贸易部贸易促进司司长诺拉辛说。

目前，东盟已成为中国第三大贸易伙伴。 2017年，

中国、东盟贸易额达5148亿美元，同比增长13.8?，创

历史新高。中国13亿多人口的巨大市场、比邻而居的地

理优势，是东盟国家发展的不竭源泉。中国举办进口博

览会， 更是给21世纪海上丝绸之路沿线国家提供了更

多发展机遇。

据介绍，东盟十国共确定15家组展机构，负责本国

组织和企业参展工作。 参与筹备进口博览会的包括越

南工贸部、老挝工贸部、柬埔寨商业部、文莱外交与贸

易部等政府机构，也有印尼工商会馆、缅甸工商联等行

业协会。

海上丝路，因开放合作展现美好愿景

造型灵感来自金边王宫
柬埔寨国家馆———

金色的屋顶， 屋脊两端尖尖翘

起，配以白色立柱……柬埔寨国家馆

特色鲜明、造型美观。 柬埔寨商业部

展览事务办事处负责人周吉培介绍，

展馆以历史悠久的金边王宫为原型

设计建造而成，充分展现出柬埔寨的

国家特色。

在 130 平方米的展台各处，整齐

码放着柬埔寨多个品牌的胡椒、胡椒

粉、大米、布织围巾、洗发水、银器、席

编篮筐和托盘、啤酒和饮料等特色农

产品及手工艺品等，品种多样，颜色

亮丽，工艺精致巧妙。

“这次参展带来最多的是特色农

产品，尤其是大米和胡椒。”周吉培介

绍，柬埔寨大米目前每年出口到中国

30 万吨左右，近两年来，中国已成为

柬埔寨大米的最大出口目的地国，显

著地促进了柬埔寨经济发展。 “希望

通过进口博览会，深入促进双边贸易

进一步发展，把更多柬埔寨特色农产

品带到中国市场。”他介绍，本次有十

家柬埔寨企业报名参展，分布在各行

各业，此外还有不少企业表达了积极

参展的意愿。

旅游业正逐渐成为柬埔寨的经

济支柱产业，神秘的吴哥遗迹吸引着

越来越多中国游客。 在展馆内外，悬

挂着多幅柬埔寨寺庙等名胜古迹的

大照片， 传递出浓浓的东南亚风情。

周吉培说：“这些都是我们珍贵的历

史遗迹，也是知名的旅游胜地，希望

通过进口博览会推荐给更多人，吸引

更多游客。 ”

■本报记者 李静

观众排队品尝猫屎咖啡
印度尼西亚国家馆———

印度尼西亚国家馆的一头，印尼

最大咖啡生产企业 PT Kapal Api

Global公司带来一个咖啡吧台，展示

其十多种咖啡产品，并现场为观众制

作热咖啡。 值得一提的是，他们带来

了印尼最知名的猫屎咖啡，香得参观

者纷纷排队尝鲜。

吧台后忙碌的公司负责人介绍，

自去年1月进入中国市场， 一年营业

额已达到50万美元左右，目前已在各

大地区布设了七个点，各级大经销商

之下还有各级经销代理。 “我们的产

品种类很多。 从一年多的实践来看，

咖啡产品在中国有很大的市场，发展

潜力巨大，我们希望借此机会推广我

们的品牌，让更多中国朋友喝到我们

的咖啡。 ”

观众还可以在这里看到，印尼特

产棕榈油已渗入人们的生活———牙

膏、洗发水、去污剂、防晒霜、衣服、蛋

黄酱、报纸、驱蚊液等日用品都有棕

榈油成分。 此外，还可了解印尼顶级

燕窝产品的筛选、加工过程。

印度尼西亚展馆还有一大特

征———“虚位以待”。这里摆放了很多

组桌椅，印尼贸易部三位官员现场坐

镇，分发其国内投资政策等相关宣传

资料，接待前来咨询的中国企业家。

印度尼西亚驻上海总领事宁乔

恩表示：“中国国际进口博览会是一

次巨大的机会，它展示了中国向国外

更多产品开放更多市场的努力。我们

将在此介绍最优质的产品给中国消

费者，今后还将带来更多新产品。 ”

中老铁路见证共建共享
老挝国家馆———

总长 900 多公里的中老铁路，穿

山越岭， 绵延相连两端的中国和老

挝?轨道上的列车正满载希望疾速前

行……在老挝国家馆最中央，正在建

设中的中老铁路沙盘非常显眼，展现

中老共建、共同发展的美好愿景。

老挝国家馆内，陈设着茶、大米、

木雕工艺品、衣服、布织品、酒、饮料

等，以及新建工业区的沙盘和视频宣

传。 据介绍，老挝近 90%的农民种植

大米，从 2015 年开始，中国每年进口

2 万吨老挝大米，大幅改善了当地农

民的生活?老挝希望随着“一带一路”

建设的推进， 大米出口量会更大，以

结束很多农民的贫困状态，促进老挝

经济社会发展。

炫烨生态农业公司 2014 年起在

老挝建立大米种植基地， 从育种开

始，促进老挝大米出口到中国。 企业

国际贸易部经理助理刘秋林说：“目

前，老挝的生态大米在天猫和京东等

电商平台售价已达 58 元/公斤，很受

欢迎，我们还将不断扩大生产规模。”

现场的投资指南、新建工业园区

介绍等，都说明了老挝招商引资的决

心和积极性。老挝工业与贸易部贸易

促进司司长诺拉辛介绍，老挝目前在

建的 77 个外国资本投资的重大项目

中，很多是中方参建的，包括中老铁

路项目。 “我们将在万象建设新兴产

业园区，促进发展金融、服务、文化及

旅游等产业。 进口博览会的举办，一

定会促进中老贸易，吸引更多中国游

客到老挝旅游。 ”

展示贸易投资旅游机遇
菲律宾国家馆———

菲律宾工商总会名誉理事长蔡

聪妙在接受记者采访时表示，菲律宾

企业希望将最好的产品带到进口博

览会上，收获更大的市场份额。

据菲律宾统计署统计 ，2017 年

菲中双边贸易额 237.4 亿美元，占比

15.3%，同比增长 8.2%。 中国是菲律

宾第一大贸易伙伴、第一大进口来源

地、第四大出口目的地。 菲律宾自中

国进口 168.3 亿美元 ， 同比增长

8.1%? 菲律宾向中国出口 69.1 亿美

元，同比增长 8.4%。

此次， 菲律宾组织了 35 家展商

参加进口博览会，意在加深农业食品

等产品的经贸合作，进一步拓展中国

市场。 记者了解到，菲律宾农产品主

要包括椰子、香蕉、芒果、榴莲等作物

及其加工制品。

菲律宾将中国作为菲律宾出口

的优先市场， 希望出口产品和服务，

满足中国消费者市场。 此外，菲律宾

也特别期待吸引来自中国的投资。

菲律宾设在北京、广州和上海的

贸易办公室将为中国主要买家和菲

律宾参展商之间安排更深入的商务

活动。 他们表示，此次参加首届中国

国际进口博览会，成功与否的标准取

决于建立新的贸易网络的数量。

印度尼西亚在国家贸易投资综合展中的展位，简洁亮丽、大气

时尚。整体按照流线型设计，运用实物、图片及新媒体等形式，多样

化展示其特色产品、经济发展指数、国内投资指南及社会发展状况

等信息。

老挝国家馆主体颇有东南亚风情， 亮黄色的屋顶和立柱， 屋

檐高高翘起， 配以红色装饰色。 展馆以知名的老挝龙巴拉邦的香

通寺为原型， 风格独特。 展馆有四大主题： 合作、 投资、 贸易和

产品、 旅游。

■本报记者 李静

菲律宾国家馆的展示重点包括菲律宾传统表演和视频演示，

描绘 16 世纪以来中菲关系的里程碑。 展会期间，菲律宾国家馆还

将举行数场推广活动，在“携手菲律宾，共同创价值”主题之下，展

示贸易、投资和旅游领域机遇。

■本报记者 沈竹士

珠宝和美食亮眼又诱人
斯里兰卡国家馆———

斯里兰卡， 梵文意为 “宝石之

国”，它以盛产红宝石、蓝宝石、金绿

宝石而闻名。 其中，斯里兰卡产的蓝

宝石更是市场上的“硬通货”，非常紧

俏。 这里的蓝宝石透明度高，内部包

体少，还有较强的荧光反应。 斯里兰

卡宝石分布广泛， 自然界 85 种基本

宝石品种中有 46 种能在斯里兰卡找

到踪影。 此次进口博览会期间，珠宝

商是斯里兰卡最亮眼的名片。

近年来，斯里兰卡越来越多地直

接对外出口高品质美食———与其像

过去那样先出口给第三方，贴标后再

进入中国市场，斯里兰卡人现在更希

望直接把产品销往中国。

最近几年，中斯双边贸易快速增

长。 根据中国方面的统计，2016 年，

中国首次成为斯里兰卡最大贸易伙

伴和进口来源国， 双边贸易额达到

45.6 亿美元。 2017 年，斯里兰卡对中

国出口 4.1 亿美元，增长 108.6%。 另

一方面，和其他国家相比，中国在斯

里兰卡进行了更多投资，包括基础建

设工程和企业对当地的直接投资。

斯里兰卡对中国以身作则开放

市场、推进全球化非常支持。 2014 年

以来，中国—斯里兰卡自贸区谈判取

得积极进展。到 2017 年，谈判已经进

入第五轮。谈判中，双方就货物贸易、

服务贸易、投资、经济技术合作及货

物贸易相关的原产地规则、海关程序

和贸易便利化、技术性贸易壁垒和卫

生与植物卫生措施、贸易救济等议题

深入交换意见，取得了积极进展。

柬埔寨国家馆远远望去就像一座高棉传统建筑。 这里整齐码

放着多个品牌的胡椒、胡椒粉、大米、布织围巾、洗发水、银器、席编

篮筐和托盘、 啤酒和饮料等特色农产品及手工艺品等。 大米和胡

椒，是最值得推荐的展品。

■本报记者 李静

包括享誉世界的红茶和宝石在内， 斯里兰卡带来了许多具有

国家和民族特色的产品。首都科伦坡的知名米其林三星餐厅“螃蟹

餐厅”广受游客欢迎，进口博览会期间，这家餐厅也进驻了斯里兰

卡国家馆。

■本报记者 沈竹士

推介众多农产品消费品
越南国家馆———

越南是首届中国国际进口博览

会 12 个主宾国之一， 也是中国在东

盟和“一带一路”沿线国家的第一大

贸易伙伴。 同时，越南已跃居中国十

大贸易伙伴之一。

2017 年，中越贸易突破 1000 亿

美元， 人员往来突破 700 万人次，两

国经贸合作正保持积极势头。越南有

约 40 家企业参加进口博览会， 共设

60 个标准展位。 展品主要为农产品、

加工食品、消费品、服务贸易等。

农产品和消费品是越南对华出

口的两类优势产品 。 中国进口的

99%的腰果 、60%的鱼类 、50%的咖

啡、还有 40%的大米均来自越南。 越

南还是中国棉花、龙眼、火龙果、西瓜

等产品第一大进口来源国。越南生产

的鞋类、纺织品、箱包、家具等也具有

明显的出口优势。

中越在共建“一带一路”产能合

作方面也已取得相当大的进展。 比

如，越来越多中国纺织企业谋求在越

南投资建厂，借助采购、生产和销售

的全球化改善经营效益。先是成衣板

块，随后又将产业链往上延伸，将棉

纺厂等部门也设在越南。 与此同时，

中国企业将先进管理经验和制造标

准带到了越南的工业园区。

越南搭设了 256 平方米的国家馆， 还有 209 平方米的农产区

和 36 平方米的服务贸易区。 此次参展的企业包括中原集团、越南

乳业股份公司等越南龙头企业，其产品诸如 G7 咖啡、各类乳制品

等在中国已是“爆款”。

■本报记者 沈竹士
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