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丰田的变革给凯美瑞带来了什么？试驾第八代凯美瑞
拥有35年品牌传承、 深受2000万车主

拥戴的 “中高级车之王” 凯美瑞， 依托开
创性的TNGA架构从零开始、 推倒重来，
以智慧创变重塑高级轿车的核心价值。 分
别搭载2.5L、 2.5L HEV、 2.0L三大动力总
成的凯美瑞、 凯美瑞运动及凯美瑞双擎三
大系列九款车型的售价17.98万～27.98万元。
自11月16日上市后， 短短一个月内， 新车
的累计订单就已经突破了2万台。

拥有同级车型中真正的双造型设计，
无论豪华版还是运动版， 都拥有动人心魄
的性感气质。 搭载的全新2.5升 Dynamic

Force Engine发动机历经5年研发， 不仅更
紧凑。 全新设计的机体、 缸盖、 进排气系
统、 散热器、 空气滤芯等皆具备小型化和
高性能化特点。 重要一点， 它采用高速燃
烧技术， 实现高效燃烧。 让汽油喷进气缸
里燃烧更加充分。

试驾完第八代凯美瑞三款车型， 都给
人优越于丰田其他车型的舒适感， 视野的
宽广让驾驶者更加放松愉悦。 混合动力的
宁静起步和节能环保是新能源的趋势， 运
动版的动感在你驾驶中能感受到一点超跑
的快感。
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试驾品鉴

比亚迪感恩450万 共迎造车新时代
2018年1月9日随着车辆识别代码尾号

为0666的比亚迪唐100驶下生产线， 比亚
迪迎来第30万辆新能源汽车的下线， 比亚
迪成为国内最快达成新能源汽车30万辆产
销规模车企的同时， 正以引领之姿正式宣
布造车新时代的开启。 经过20余年的快速
发展， 比亚迪累计全系销量突破450万辆。
比亚迪在1月24日晚在美丽的上海外滩十
六铺码头名信5号游轮上， 举行了 “在一
起， 更完美！ 感恩450万 共迎造车新时

代” 媒体交流答谢会。
截至2017年底， 比亚迪在全球新能源汽

车市场的占有率攀升至13%。 作为中国新能
源汽车的引领者， 比亚迪新能源车的产销规
模不但在国内市场持续领跑， 而且连续3年
排名全球销量第一。 未来， 比亚迪将不忘初
心， 始终秉承创新、 钻研、 务实的工匠精
神， 为绿色梦想， 开启新征程！ 呼吁有识之
士， 共同为地球降温1℃， 为美好未来而努
力！ 共迎造车新时代， 助力行业领跑！

2017年度文汇汽车专版&AutoVideo杯
汽车品牌及车型颁奖盛典

时光荏苒， 2017已经和我们悄悄的说
再见了。 新一年， 新气象， 文汇汽车专版
携手AutoVideo， 在2018年开年之初， 联合
奉上了一场精彩的颁奖盛典。

2017年， 在全球日益激烈的竞争市场
上， 我国汽车销量高达2888万辆， 全球市
场冠军位置依旧无人能撼动。 一些企业、
一些品牌及一些车型， 凭借过硬的产品力
等方面从市场角逐中脱颖而出， 收获销量
与口碑。 本次共设立十个奖项， 获奖名单
如下 （排名不分先后）：

豪华风尚奖： 一汽-大众奥迪
创新科技奖： 丰田中国
互联网新星奖： 上汽荣威
颜值担当奖： 宝沃汽车
百米冲刺奖： 上汽名爵
温暖如初奖： 上汽通用
锐不可当奖： 广汽传祺
独立自主奖： 东风启辰
视觉吸睛奖： 广汽丰田第八代凯美瑞
一诺千金奖： 一汽丰田全新卡罗拉

上汽大通氢燃料电池车首批百台交付
全年预计将累计交付四百台

1月19日， 上海汽车集团股份有限公
司与上海化学工业区强强合作， 在上海化
学工业区管委会签署了 “上海化学工业区
与上汽集团战略合作框架协议”。 签约双
方将充分利用双方优势资源， 结合上海市
燃料电池汽车产业发展规划和智能互联产
业规划， 共同推进燃料电池汽车产品的商
业化运营合作并实施有益的探索， 将上海
化学工业区打造成氢能示范基地， 并开展
各类燃料电池汽车示范运行及智能网联汽
车示范运行。

未来， 上汽集团将继续坚持创新转
型， 深化 “四化融合” 发展， 积极树立新
的差异化竞争优势， 倾力打造富有创新精
神的世界著名汽车公司， 引领未来汽车生
活。 作为集团重要发展板块， 上汽大通也
将继续以科技创新为引擎， 秉承 “两翼并
举、 跨界发展、 创新转型、 追求卓越” 的
初心， 打造差异化的体系竞争力和全球视
野的业务布局， 实现从传统汽车制造商向
综合出行服务商转型升级， 不断缔造新的
“大通速度”。

致敬时代！睿骋CC 8.99万起耀目上市！
12月20日， 长安汽车睿骋CC在乌镇耀

然上市。 作为长安全新 “生命动感” 设计理
念指导下的首款车型， 睿骋CC本次发布会
共发布3款6速手动和4款6速自动共计7款车
型， 售价区间为8.99-13.89万元。

全新家族化设计语言的应用让整车实现
由 “造型设计” 到 “体验设计” 的升级。 全
新 “蝶翼式” 进气格栅， 破局而生， 打通上
下并与周围融会贯通， 配合车身侧面的双腰
线设计。 内饰采用了对称式的中控台布局，
黑棕的双色内饰搭配银色饰板点缀， 看起来

极具质感。 新车配有全液晶仪表盘、 10.25英
寸的中控屏， 科技感十足。 动力上， 新车搭
载一台1.5T发动机， 最大功率为156马力，
峰值扭矩为225牛·米， 传动系统匹配6速手
动以及6速手自一体变速箱。

睿骋CC的面世展示了长安汽车向高端
突围的决心与实力， 相信它将会以饱满的时
代精神和比肩全球的技术风范， 与众多优秀
的中国汽车品牌并肩前行， 实现从中国制造
到中国创造， 为消费者带来更多质感优雅的
人车生活新体验。

“路·见不凡” 沃尔沃全新XC60震撼上市
12月20日， 沃尔沃汽车宣布旗下人文

科技豪华SUV———全新XC60正式上市。 全
新XC60提供豪华版与运动版两种设计风
格， 共推出T4 、 T5和T8 三种动力配置的
八款车型， 建议零售价36.99-60.99为中国

消费者提供更多选择。
为庆祝2017年中国销量突破十万台，

沃尔沃汽车推出全新XC60的专属 “不凡礼
遇”： 首批6666位车主将获赠为期2年的免
费保险， 为畅享不凡人生保驾护航。 同时，

全新XC60正式登陆天猫平台、 同步开启线
上发售。 短短75秒内， 首批 288台焰影蓝
运动天猫特别版车型即告售罄。 这也是沃
尔沃汽车首次采用新车线上、 线下同步发
售的营销形式。

全新XC60不仅仅是一辆车， 更是人们
选择未来轻松生活方式的真实表达。 它将
为那些内心笃定、 掌控生活、 睿智从容的
人们带来不凡的人生之旅， 他们既是北欧
美学的鉴赏者， 更是不凡人生的探索者。

燃放“飒”主张 广汽本田新飞度NEW FIT上市
1月11日， 广汽本田NEW FIT线上发

布会再次玩转 “飒” 爽新时代， 市场期待
已久的新飞度 （FIT） 以时下最流行的快
闪+线上发布方式上市， 公布全系售价7.38
万元-10.28万元， 其中全新派生潮跑版售
价8.88万元、 潮跑+版售价9.38万元更让喜
爱新飞度的朋友们连连打call。

针对国内年轻消费者的 “潮玩” 需求，
广汽本田专属打造的新飞度 （FIT） 沿袭飞
度 （FIT） 品牌运动、 个性基因， 在保持原
有动力、 空间、 外观三大核心优势基础上，
外观内饰和多元配置更进一步凸显运动潮

范儿和科技感。
配置方面， 新飞度 （FIT） 安全性能和

价值魅力全面升级， 全系标配EPS电子助力
转向系统、 ACE高级兼容性车身结构、 前
后防撞梁、 车门内置防侧撞保护杆、 儿童
安全门锁、 智能防盗启动锁止系统等配置，
将驾乘人员的安全和舒适放在首位。 豪华
版将VSA车辆稳定性控制系统、 HSA斜坡
起动辅助系统、 ESS紧急刹车警示系统、
Smart Entry智能无匙进入系统、 一键式启
动系统等多元配置集于一身， 安全升级、
驾控随心。

品质魅力家轿 传祺GA4逐梦上市
1月18日， 以 “因梦想而生” 为主题的

品质魅力家轿传祺GA4上市发布会， 在上
海西岸艺术中心盛大举行， 并公布GA4市
场售价： 7.38万-11.58万元。 发布会现场，
华语乐坛超人气LIVE王、 传祺GA4代言
人———张杰到场倾力助阵， 并温暖献唱
2018年首发歌曲 《爱的传奇》， 引燃全场。

广汽传祺极力塑造GA4高品质的A级轿
车形象， 整车灵动宽宏大气， 更契合年轻
消费者审美。 传祺GA4应用光影雕塑2.0造
型 设 计 美 学 ， 拥 有 气 度 飞 扬 的 Flying
Dynamics凌云翼家族前脸， 营造出流畅的

车身线条光影， 极具设计魅力。 搭载200T
第二代发动机， 扭矩大、 油耗低、 噪音小，
在1500转即可输出202N·m峰值扭矩。 配备
爱信6AT手自一体变速箱， 换挡响应速度
及平顺性业内领先， 驾乘更舒适经济。

2018年是广汽传祺成立10周年， 广汽
传祺将围绕 “强健体质， 持续创新， 树立
危机意识， 深化品牌建设， 为传祺新十年
奠定坚实基础” 的年度事业方针， 聚势蓄
力， 继续实现高质高效发展， 为传祺未来
发展打下坚实基础， 向着2020年百万辆目
标荣耀全力迈进。

剑指145万辆 2018一汽-大众大众品牌迎来“产品大年”
2017年中国车市增速放缓， 在购置

税政策退坡、 自主品牌发力、 竞品投放
加快 、 SUV市场不断扩张的不利背 景
下， 没有SUV市场覆盖占比持续走低的
一汽-大众大众品牌， 仅凭现有 7款车
型 ， 全年热 销 1,405,088辆 ， 逆势 上 扬
6.8%， 再次跑赢大盘， 再创销量新高。
更为重要的是， 一汽-大众凭借着强大
的体系能力、 创新的营销手法、 顽强的
拼搏精神， 全方位出击， 打出了一系列
漂亮的 “组合拳”。

“B级车领导者” 迈腾全年销售新车

213,336辆， 同比劲增 28.4%， 勇夺B级
车 市 场 桂 冠 。 蔚 领 全 年 销 量 达 60,926
辆， 带动中国旅行车市场增长超300%。
宝来全年销售新车248,184辆， 同比增长
12.5%， 用成绩诠释出彩； 高尔夫家族，
全年销量达207,352辆， 连续47个月蝉联
细分市场第一。 捷达全年热销 323,408
辆， 实力登顶A-级车销量榜； 速腾全
年销量达328,550辆， 月均销量超2.7万
辆， 续写A+级市场的王者荣耀； CC，
全年累计销售23,332辆， 继续在细分市
场占据一席之地。

“新零售+新金融”战略模式
优品车提供汽车全价值链服务

1月23日， 优品车首度与各上海各大媒
体朋友深度沟通2017所获成绩及2018战略
布局。 席间， 优品车CEO兼创始人李佳先
生与媒体记者充分交流， 详尽地诠释了优
品车如何成为中国领先的汽车流通全价值
链服务提供商。

优品车凭借在汽车金融领域的不断探
索， 率先提出 “新零售+新金融” 的大飞机
商业模式。 一个机身， 左右两个发动机的
核心组合， 涵盖了金融产品、 线上电商业
务、 线下新车销售、 售后服务。 2017年优

品车高速成长发展， 作为汽车金融服务商，
已经拥有超过17000家的线下合作经销商，
覆盖全国。 作为一家具有高度企业社会责
任感的汽车金融企业， 优品车通过其完善
的金融风险控制系统， 竭力成为普惠金融
的沟通桥梁， 为提高三至五线城市人民生
活水平而努力。

优品车得到了业内各界广泛的认同与
赞许， 连续囊括了 “2017年最具成长性汽
车金融服务商” 及 “2017创业黑马—中国
最具潜力创业公司” 两项殊荣。

探享新豪华艺术 旗舰级豪华轿车全新雷克萨斯LS、旗舰级豪华GT轿跑全新雷克萨斯LC上市
1月11日， LEXUS雷克萨斯两大全新

旗舰车型： 旗舰级豪华轿车全新雷克萨斯
LS及旗舰级豪华GT轿跑全新雷克萨斯LC
在上海西岸艺术中心正式上市。 凭借无所
畏惧的设计、 独具匠心的工艺、 超乎想象
的科技和心潮澎湃的性能， LEXUS雷克萨

斯全新双旗舰呈现出独树一帜的艺术级旗
舰魅力， 为新时代的豪华注入更具质感、
品位与温度的内涵。

全新LS共推出6款车型： LS 350卓越
版、 LS 350豪华版、 LS 500h卓越版、 LS
500h F SPORT、 LS 500h豪华版、 LS 500h

行政版， 建议零售价人民币 88.8万元—
128.8万元。 全新LC共推出3款车型： LC
500h、 LC 500h运动版、 LC 500h上市特别
版， 建议零售价人民币126.8万元—138.6
万元。

随着全新品牌口号 “领未见·探非凡”

的发布， LEXUS雷克萨斯掀开了全新品
牌发展的篇章 。 新年伊始 ， 以全新LS、
LC为起点， LEXUS雷克萨斯将以更精进
的步伐， 为深具远见与品位的 “探享家”
呈现新时代的豪华艺术。

售价8.98-12.78万元 全新启辰T70焕新上市
2017年12月7日晚， 一场中国汽车界独具

“温暖” 的发布会———“品质启辰·智联生活”
东风启辰全新启辰T70上市发布会举行， 东风
启辰各级领导、 300余家权威主流媒体、 东风
启辰经销商、 车主代表等齐聚一堂。 本次发
布会上， 东风启辰正式公布了全新启辰T70的
价格， 新车搭载1.6L、 2.0L、 1.4T三款动力，
共计6款车型， 售价区间为8.98-12.78万元。

此外， 全新启辰T70为前10000名的智联
网车型成交客户提供终身流量大礼包， 同时
提供购置税减半补贴的购车金融政策， 并对

置换用户提供3000元置换豪礼。 这些政策真
正从消费者角度出发， 以可靠的产品品质、
强有力的售后保障降低了车主成本， 让车主
享受实惠、 贴心。

全新启辰T70的上市， 与一个月前上市，
目前正在火爆热销的启辰D60遥相呼应。 两
款车型作为SUV与轿车产品条线的销量双子
星， 是东风启辰2017年收官的定盘之子， 更
是2018年东风启辰实现战略目标的开路先锋。
双星同耀， 预示着东风启辰在2018年将会全
新启程， 实现更大的突破。

领跑高效/智能/互联新时代
试驾别克GL6/阅朗/2018款新英朗

近日， 正逢别克品牌在上海举行 “懂，
让彼此更近” 媒体试驾会， 也让我们有了难
得的机会， 能与别克GL6、 阅朗和2018款新
英朗这三款不折不扣的市场 “人气王” 有了
亲密接触。

作为别克深化家用市场布局的战略性产
品， 别克GL6、 以及别克阅朗、 新英朗不仅采
用了别克家族最新设计语言， 最先引入了通用
汽车全新一代1.3T/1.0T Ecotec双喷射涡轮增压
发动机， 针对新生代汽车用户对 “互联” 的高
度需求， 别克新一代eConnect智能互联科技也

在这些新车型上全面普及。 其最大亮点是强化
了以 “云” 端为中心的智能语音交互和实时路
况导航， 可实现导航目的地搜索、 兴趣点搜索
和天气、 股票等信息查询等。

同时， 新一代OnStar全时在线助理也装备
到了新车型上， 用户可以通过车内蓝键和手机
APP轻松实现各种车生活功能。 可以说， 这些
“黑” 科技不仅刷新了国内家用车市场的技术
标准， 带领家用车消费进入高效、 智能、 互联
的新时代， 也为成长中的新生代消费群体提供
了更创新、 更多元、 更个性化的出行选择。

追寻极致 BMW M嘉年华首度落地中国
BMW M嘉年华在中国上海F1国际赛

车场隆重举办， 与全国的M车迷一同畅享
盛大的M年度派对。 数千名中国M粉丝首
度齐聚， 竞逐性能巅峰， 在M的世界里尽
“擎” 狂欢。

本次BMW M嘉年华特别为中国M粉丝
们带来了多个创新体验项目。 在M赛道体验
环节， F1赛道M驾控体验、 M漂移、 M追逐、
M锋芒以及M测速， 60余台BMW M全系终
极驾驶机器让体验者热血沸腾， 参与热情空
前。 高蛇形绕桩、 指定动作漂移、 连续过弯

等体验挑战重重， 体验者深刻感受到M车型
澎湃精准的操控性能、 强悍的过弯能力、 无
可匹敌的急速力量、 完美的车身平衡性和稳
定性， 以及 “人车合一” 的极致驾驶乐趣。

随着不断壮大的粉丝群体， BMW M
也在努力致力于打造中国的高性能汽车运
动文化， 促进赛车运动发展。 未来， BMW
M将用更为年轻人的方式与中国的M粉丝
进行沟通交流， 让更多的中国消费者在体
验极致驾驭的同时， 深入了解M的传奇文
化和创新精神。

LITE创新商业模式发布 “新物种×新零售”销售渠道首发
1月23日， LITE的第一家商超店在杭州

隆重揭幕， “新物种×新零售” 汽车经销
模式正式开启。 这是为乐趣而生的智能出
行新物种LITE携手奇客巴士展开跨界合作，
开辟的创新商业模式， 打造了LITE智能科
技体验馆， 将为用户提供更加贴近生活、
满足自我消费习惯的全新购车体验。

作为一个不断追求创新和乐趣出行的汽
车品牌， 新物种LITE一直都在坚持渠道创新
之路。 LITE与奇客巴士的合作在汽车行业中
率先做出大胆尝试， 开创了 “新物种×新零

售” 汽车经销模式。 这种汽车创新商业模式，
是新零售带来的演进趋势， 将为用户提供全
方位的消费场景及体验的转变。

新物种LITE是乐趣出行主义商业模式
的开创者， 自诞生之日起就重新定义并引
领了汽车生活方式。 它采用开放造车， 能
进行个性定制， 并能为消费者带来贴心服
务和潮玩体验。 LITE奇客巴士商超店的首
发开业， 让LITE成为第一个把汽车销售渠
道开进潮玩科技品店的品牌， 这对传统汽
车销售来说是一种全新的尝试和颠覆。


